LES DEFIS DE
L'AGRICULTURE CONNECTEE
DANS UNE SOCIETE NUMERIQUE
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pour repenser la production, la distribution et
la consommation alimentaires a I’ére du numérique

Si les usages numériques des agriculleurs ou Farrivée
d'un nouveau mode de production dit « de précision »
sonl des sujels aujourd’hui bien connus des experls el des
acleurs de T'écosysteme agricole. les effels plus durables
el les bouleversements profonds quiinduil le numérique
pour Fagricullure. le métier dagriculleur el sa place dans
la sociélé actuelle nont pas encore lail Fobjel d'un déeryp-
lage approlondi. Avee ce livie blane. Fambition du Uthink
lank Renaissance Numédérique est de [saisir Fampleur de
la transformation numérique de Fagriculture qui dépasse
largement la question des nouveaux oulils de production.
Distribution. vente. alimentation el consommalion. cesl
loule la chaine des actions el des actleurs, allant de la
fourche a la [ourchetlte, qui doil se reposiltionner face aux
nouvelles pratiques collaboratives et a la mise en donnée
de lagriculture el des lendances de consommation.

Au cours de trois grandes parties. qui retracent les ¢lapes
de la chaine agro-alimenlaire du producleur au consom-
maleur. Renaissance  Numérique  définil les  conlours
dune troisicme révolution agricole. qui, comme au XVIlle
cl au XXe siecles. repose sur un conlexte de ruplure :
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un nouveau mode de production (qualilé el séeurilé ali-
menlaires el sanilaires. el la lulle conlre le réchaullement
climalique). des enjeux inédils (qualilé el la séeurilé ali-
menlaire el le lutte contre le réchaullement climatique)
cl une nouvelle donne démographique (croissance el ur-
banisalion massive au niveau mondial).

Celle révolulion agricole est tolale en ce quelle concerne
lous les types dagriculture. lous les modes de production.
mais aussi parce quelle estfmondiale el translorme parti-
culicrement Tagriculture dans les pays ¢mergents. Aussi.
le livre blane sTallache. dans loules ses parties. a liveer une
analyse nationale. curopéenne. occidentale el mondiale de
celle nouvelle révolution agricole el de ses conséquences.
pour lous les acleurs du secleur agro-alimentaire.

Toul au long du livre blanc. Renaissance Numérique [or-
mule seize propositions a destination des acleurs publics
el privés. enlreprises. coopéralives ou syndicals du monde
de Fagro-alimenlaire. alin de donner aux agriculleurs [ran-
cais cl inlernalionaux les moyens de saisir Fopportunilé
de Ta transition numdérique.
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VERS UNE REVOLUTION NUMERIQUE INCLUSIVE

—>  La révolulion numérique dans Fagriculture ¢est dabord Fagriculture dite « de précision ». soil assistée par des oulils numériques el

objels connectés qui permeltlent une description el une analyse complétes des parcelles.

—>  Ln guidanl vers une action plus ciblée el basée sur Fanalyse des données. les oulils numériques permelttent dallier la croissance des

rendements avee le respect de Fenvironnemenl. Ils garantissent ¢galement moins de pénibilité pour les agriculleurs.

———  Ces nouveaux oulils sont répandus dans Fagricullure occidentale. surtoul aux Elals-Unis ol les acteurs industriels investissent forte-

menl ce nouveau marché. mais ¢galement dans les pays émergents ot Fusage du mobile est en pleine explosion.

—>  Ln BEurope el en France également. les starl-up réinventent les services aux agriculleurs et viennent bousculer les acleurs tradition-

nels en place publics el privés.

= Pour une révolution numérique inclusive, I'enjeu est done daccompagner les agriculleurs dans Facquisition el le maniement de ces

PROPOSITIONS

nouveaux oulils

Garantir la couverture réseau nécessaire a une agriculture connectée,

sans pénaliser les exploitations selon leur zone géographique il st « el @EsLine

Horizon temporel : % %

o Mettre davantage en avant les indices de I’ARCEP concernant la couverture réseau en termes ComplexiteldellalmiselenlactionkREARA;

de territoire et non pas d’individus. Colit: % % %k
¢ Faire de la couverture 3G de tout le territoire une priorité

Mode d’action : Décision exécutoire
Horizon temporel : %

- . , . S )
Etudier les opportunités de I'ultra bas débit pour I'agriculture connectée Complexité de I mise en action : s

Coiit: 4 4

Mode d’action : Décision exécutoire
Horizon temporel : % %
Complexité de la mise en action : % %

Coiit: 4 %

Accompagner I’équipement des agriculteurs en outils numériques

Mode d’action : sion exécutoire
Horizon temporel : %

Complexité de la mise en action : %
Colt: %

Le crowdfunding pour soutenir I'agriculture périurbaine
Start-up, collectivités territoriales, associations, coopératives pourraient porter
de telles plateformes dont le développement ne pose aucune difficulté technique

—>  Dans un climal de défiance el de ras-le-bol des consommaleurs el des agriculleurs. les circuils courls se développent de plus en plus

rapidement grace aux services numériques permettant de mettre en relation directe les deux extrémilés de la chaine de Fagro-ali-
menlaire @ agriculleur el consommaleur

—>  Lagriculleur est done face & un mélier donl la réalilé se transforme profondément : en plus de la production en amonl. il remonte la

chaine de valeur pour aller direclement vendre au consommaleur.

—>  DParsa capacilé de mettre en données loule la chaine alimentaire. le numérique ollre ¢galement davantage de transparence dans un

marché donl Fopacilé préserve les acleurs traditionnels d'un partage plus équilable de la valeur entre agriculleur el consommaleur.
Cela est particulicrement vrai pour Fagricullure familiale des pays ¢émergents.

—>  Le Big Dala doil done permetltre de libérer de la valeur pour Fagriculleur el le consommaleur:

PROPOSITIONS

FORMATION : PREPARER LES AGRICULTEURS ET
LEUR ECOSYSTEME AU NOUVEAU PARADIGME NUMERIQUE

Mode d’action : Décision exécutoire
Intégrer dans la formation professionnelle des agriculteurs des bases Horizon temporel : % %

de compréhension des enjeux numériques Complexité de la mise en action : H
Coiit: % % %

Coopératives et syndicats acteurs majeurs de la formation au numérique
des agriculteurs :

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : %
Complexité de la mise en action : % %

en proposant des ateliers, en formant a de nouveaux outils qu’eux-mémes peuvent mettre en coi
place, ils permettent ainsi aux agriculteurs de s’approprier les outils numériques nécessaires olt : K %k
a la transformation de leur métier, tant en aval qu’en amont de la production.
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Exploiter les opportunités des outils numériques pour proposer des formations
en ligne : Moocs, tutoriels

Les coopératives, acteurs du Big Data agricole

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : % %
Complexité de la mise en action: % %

Coilit: H 4

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : %

Complexité de la mise en action : % % %
Codt: % % *k

REPLACER FAGRICULTEUR ET LE CONSOMMATEUR
AU CEUR DE LA CHAINE DE FAGRO-ALIMENTAIRE

Les collectivités locales et les chambres de I'agriculture encouragent la vente en
circuit-court en répertoriant et relayant les informations sur ces initiatives sur un site
Internet dédié.

Mettre en place des programmes open data expérimentaux sur certaines filieres
pour recréer un équilibre entre les prix de production et les prix de vente

Des programmes internationaux pour une mise en donnée de I'agriculture familiale
dans les pays émergents

Mode d’action : Décision exécutoire
Horizon temporel : %

Complexité de la mise en action :
Colt:

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : % % %
Complexité de la mise en action :

Cot: % %

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : % % %

Complexité de la mise en action : % % %
Colt: % %

Le déficil croissant de conliance des consommaleurs dans les produils de grande consommalion alimenlaire fail nailtre des iniliatives
de mobilisation el de partage d'informations par les oulils numériques de collaboration. Cest la « tracabilité en peer-lo-peer » qui
permel au consommaleur de s‘¢manciper des labels existants.

Les oulils numériques permettent d’établir une tracabilité tolale el certaine des produils alimentaires. Aujourd hui. ces informations
restent entre les mains des industriels el ne profitent pas direclement au consommaleur el a Fagriculleur en quéle pourtant d'une
plus grande transparence sur les origines el les conditions de production des aliments quils consomment.

Lalimentation est devenue une question de sanlé: cela ouvre des perspectives ¢conomiques importantes en France pour un secleur

agro-alimentaire qui a besoin de se réinvenler.

VERS UNE TRACABILITE GRAND PUBLIC POUR RENOUER LA CONFIANCE

AU CAEUR DE EALIMENTATION

Les agriculteurs entrent dans la boucle des applications de certification et tracabilité
des produits alimentaires

Des capteurs et autres objets connectés pour simplifier la labellisation des produits
agricoles

Inciter les acteurs de I’agro-alimentaire a mettre en place des outils de tracabilité
grand public pour informer sur la provenance du produit

Encourager la tracabilité automatique et intelligente dans les circuits internationaux
d’acheminement des biens agricoles

Libérer les investissements pour faire émerger des champions francais et européens
de la #FoodTech

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : %

Complexité de la mise en action :
Colt:

Mode d’action : Décision exécutoire
Horizon temporel : % %
Complexité de la mise en action: % % %

Coit: + % K

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : % % %

Complexité de la mise en action :
Colt: <

Mode d’action : Concertation multi-acteurs
Horizon temporel : % %

Complexité de la mise en action: % % %
Colt: * % %

Mode d’action : Décision exécutoire
Horizon temporel : %

Complexité de la mise en action :
Colt:
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